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Trzisne strukture

Predavanje






Oblici trzisnih struktura

Broj poduzeéa?

Cetiri oblika trZigne
strukture

Mnogo
poduzeca

Ekonomisti koji se bave
industrijskom organizacijom
dijele trzista u Cetiri

oblika: monopol, oligopol,
monopolisticku konkurenciju i
savrsenu konkurenciju.

Vrsta proizvoda?

Nekoliko
poduzeca

Jedno
poduzede

Identi&ni
proizvodi

Diferencirani
proizvodi

Monopolisticka Savrsena
Monopol Oligopol konkurencija konkurencija
e voda iz slavine ¢ teniske loptice e romani ¢ pSenica
e kabelska = sirova nafta e filmovi ¢ mlijeko
televizija




Savrsena konkurencija



Savrsena konkurencija

» Oblik trziSne strukture na kojoj postoji veliki broj prodavaca, ali i kupaca
« Ponudaci nude isti, homogeni proizvod

* Neke karakteristike ove trziSne strukture:
—Veliki broj prodavaca i kupaca

—Potpuna sloboda ulaska ili izlaska iz grane
—Transparentno trziste i potpuna informiranost
—Mobilnost faktora proizvodnje

—Slobodno, nekontrolirano i nedirigirano trziste
—Uzajamno poznavanje proizvodaca i potroSaca
—Postojanje i savrSenost supstituta

—Proizvod: homogen

—Cijena: prihvaca se, regulirana trzistem
-Prodavaci su prihvatitelji ciiena — moraju
prihvatiti cijenu koju odreduje trziSte




Prihod poduzeca na trzistu savrsene
konkurencije

* Poduzece na trzistu savrsene konkurencije nastoji
maksimalizirati dobit (ukupni prinod — ukupni trosak)

 Pr. Farma mlijeka obitelji Govedic

« Farma obitelji je mala u usporedbi sa svjetskim trzistem mlijeka,
te uzima cijenu kao zadanu uvjetima na trzistu

» Farma prodaje mlijeko velikim otkupljivaCima putem godisnjih
ugovora o otkupu — Lactalis, Vindija itd.

» Cijena mlijeka ne ovisi o koli€ini proizvodnje - ukoliko obitel
Govedic¢ udvostruci koliCinu mlijeka koju proizvodi, cijena
mlijeka ostaje ista a ukupni prihod se udvostruci
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Prihod poduzeca na trzistu
savrsene konkurencije —
primjer proizvodnje

Ukupni, prosjecni i granicni prihod konkurentnog poduzeca

. Ukupni Prosjeéni Granicni
m I U € ka Kolic¢ina Cijena prihod prihod prihod
Prosjecni prihod (AR)=- koliko prihoda @ ()  (TR=PxQ)  (AR=TR/Q) (MR =ATR/AQ)
poduzece ostvari za tipicnu jedinicu -
proizvoda — u prosjeku galon mlijeka je 6 1 galon 6 USD 6 USD 6 USD
UsD 6 USD
2 6 12 6
Granicni prihod (MR)- koliki se prihod 6
ostvaruje prodajom dodatnog galona 3 6 18 6
mlijeka = 6 USD 6
4 6 24 6
Za poduzeca koja djeluju na trzistima 6
savrsene konkurencije granicni prihod 5 6 30 6
jednak je cijeni dobra P=MR 6
6 6 36 6
(1 galon = 3,76 1) ' 6
7 6 42 6
6
8 6 48 6
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(a) Sektor (b) Poduzece

Pravac cijene ili potraznje je
vodoravan zato sto je za
poduzece cijena zadana bgz,
obzira na kolicCinu koju
odluci proizvoditi

=MR=AR

Po toj zadanoj cijeni moze Pk
prodati k0||ko hoée | Proizvodnjasekiora ¥[) ‘ Proizvodnja poduzeca

Slika 9-1. Za poduzede na IQriiilfu potpune konkuren:iieq
krivulja pofruin"‘e je vodoravna A

o poirane sekdor e v | pokaine neskastany polrainiy A Medtim, sudonk
. sovéenoelasicna),Sudionk polpune konkurenciemode po i denprod kogodhoce.
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Poduzece maksimizira dobit kada je P= MR=MC

Maksimalizacija dobiti: numericki primjer

Ukupni Ukupni Granicni Graniéni Promjena
Koli¢ina prihod trosak Dobit prihod trosak u dobiti
(Q) (TR) (TC) (TR-TC) (MR =ATR/AQ) (MC = ATC/AQ) (MR - MC)
0 galona Ousb 3usb 3uUsD
6 USD 2 USD 4UsD
1 6 5 1
6 3 3
2 12 8 4
6 - 2
3 18 12 6
6 5 1
4 24 17 7
6 6 0
5 30 23 7
6 7 -1
6 36 30 6
6 8 =2
7 42 38 e
6 9 -3
8 48 47 1
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Objasnjenje prethodne tabele

* Gledajuci vrijednosti ukupnog prihoda (TR), ukupnog troska
(TC) i dobiti (TR-TC) tabelu Citamo na slijedecCi nacin:

- Ako farma ne proizvodi niSta, ima gubitak od 3 dolara. Ako proizvodi 1 galon ima dobit od 1 dolara,
za 2 galona dobit je 4 dolara itd...Kako bi maksimaliziralo dobit, izabire se ona koliCina koja Cini
dobit Sto vecom. U ovom primjeru se dobit maksimalizira kada farma proizvodi 4 ili 5 galona mlijeka,

pri Cemu je dobit 7 dolara.

<+ Gledajuci vrijednosti granicnog prihoda (MR) i granicnog troska
(MC) za svaki proizvedni galon te promjenu dobiti tabelu Citamo
na slijedeci nacin:

- - Prvi galon mlijeka koji farma proizvede ima MR od 6 dolara i MC od 2 dolara — proizvodnja tog
galona povecava dobit za 4 dolara (sa -3 na 1 dolar). Drugi proizvedeni galon ima MR = 6
dolara/MC=3 dolara - taj galon povecava dobit za 3 dolara (s 1 na 4 dolara). Dok god MR

premasuje MC — povecanje proizvodnje povecava dobit. Obitelj nece proizvoditi viSe od 5 galona
jer svaki dodatni galon smanjuje dobit
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Nepotpuna konkurencija



« Ako neko poduzece moze znatno utjecati na trzisnu cijenu svog
proizvoda, tada se to poduzece klasificira kao “sudionik
nepotpune konkurencije”.

* Nepotpuna konkurencija prevladava u nekom sektoru kada pojedini
ponudaci imaju mjeru kontrole nad cijenom proizvoda u tom sektoru.

ALGEBRA
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Kljucni faktori nepotpune konkurencije — prepreke konkurenciji

a) Pravna ograniCenja — patenti, carine, kvote, monopolske koncesije na
resurse (voda, plin)

b) Oglasavanje i diferencijacija proizvoda — skup mjera i djelovanja
proizvodacCa usmjerenih na to da se na trzistu postigne odredeni stupanj
razlikovanja vlastitog proizvoda od slicnih konkurentskih proizvoda

c) Ekonomije razmjera (obujma) — zbog nizih troSkova proizvodnje manjeg
broja kompanija oni postaju efikasniji u proizvodnji od vecine

d) Visoki troSkovi ulaska — cijena ulaska u neku industriju je visoka

e) Cjenovne strategije — prilikom ulaska konkurencije veliki igraCi mogu
manipulirati sa cijenom — predatorske cijene — niske cijene sa ciljem
iskljuCivanja konkurencije

ALGEBRA
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Monopol



Microsoft ima monopol na trzistu Windowsa



Definicija monopola

* Poduzece koje je jedini prodavac proizvoda bez bliskinh
supstituta

 Oblik nepotpune konkurencije gdje cjelokupnu ponudu
kontrolira samo jedno poduzece.

 Javlja se u proizvodnji onih proizvoda i usluga koji nemaju
svojih supstituta.

 Javlja se u onim granama u kojima je ulazak konkurentima
veoma otezan ili onemogucen.

ALGEBRA
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Razlog nastajanja monopola

« Jedno poduzece posjeduje kljucni resurs (voda, dijamanti)
* Drzava da jednom poduzecu iskljuCivo pravo prodaje nekog
dobra ili usluge — koncesije, patenti

 Prirodni monopol — jedno poduzecCe moze opskrbiti cijelo trziste
robom ili uslugom uz nizi trosak nego sto bi to mogla dva ili vise

poduzeca (ekonomija obujma)
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Primjer posjedovanja kljucnhog resursa

) EEBee'I’S J€ SVI?Jeggobno y » “Dijamant je vjecan”
ontrolirao oko 90% svjetske . : : ,
proizvodnje dijamanata Sponz?rstvo fl.lmova.,. pjesam? I sl.
« Koliku trzi$nu moéima -ovisio LQOSO-tlhtkadz.J;. Rusija !corlﬁ’“as'a
tome postoje li supstituti tj. da lJamante u >ibiru, postali su

li kupci smatraju smaragde, njihov eksluzivni zastupnik u
rubine i safire bliskim prodaji
supstitutima dijamanta

* DeBeers trosi ogromne svote
novca na oglasavanje kako bi
ucinio dijamant drugacijim od b
drugog dragog kamenja De Brere

ALGEBRA
[¢ BERNAYS




Primjer kada drzava daje iskljuCivo pravo
na koristenje dobra ili usluge

network

Americka vlada je
1990tih dala ovoj tvrtki
monopol na odrzavanje
svih .com, .neti.org
Internet adresa zato Sto
je smatrala da takvi
podaci trebaju biti
centralizirani i
sveobuhvatni.

KONCESIJE - poduzetnik stjecCe
pravo, uz placanje naknade
drzavi, da gospodarski iskoriStava
odredeno dobro

ALGEBRA
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Prirodni monopol

* Monopol koji nastaje zbog prirode odredenog posla

 Jedna tvrtka je sposobna opsluziti c_iljelc_)vtriiéte_po nizim jedinicnim )
trgs_kowma nego sto bi mogle dvije il vise tvrtki na tom trzistu — ekonomija
obujma

* Pr. Monopoli u malim mjestima — jedna benzinska pumpa, jedna kemijska
cistionica

* Prvi koji dodu u malo mjesto i otvore benzinsku pumpu ulozit ce dosta u
njeno otvaranje (zgrada, aparati za gorivo, zaposlenici, mvarketlrég)_all ce
zato sa povecanim brojem kupaca troskovi po jedinici pocCeti padati. -
ostvaruje ekonomiju obujma

» Konkurenciji se ne isplati ulaziti na takvo malo trziste jer je malo kupaca,
moraju uloziti u taj posao, i podjelom trzista jedan dio kupaca_ce preci k
njima, no jedan dio Ce ostati kod postojeceg ,providera” — troSkovi po
jedinici rastu i za jednu i za drugu benzinsku pumpu

ALGEBRA
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PRIMJER: MICROSOFT | WINDOWS —da |i
dobit monopolista moze biti neogranicena”

« Granicni trosak Windowsa, tj. Dodatni troSak koji nastaje Microsoftu
za izradu jos jedne kopije programa je svega nekoliko dolara
 Trzisna cijena visestruko je vecCa od granicnog troska

« Medutim, bez obzira sto je Microsoft monopolist ne moze nametnuti
cijenu od pr. 5000 dolara zato sto bi ljudi presli na drugi operativni
sustav, radili nelegalne kopije i sl.

* Monoplisti ne mogu ostvariti bilo koju razinu dobiti zato sto visoke
cijene smanjuju koliCinu koju potrosaci kupuju

 lako monopolisti mogu kontrolirati cijene svojih proizvoda njihove
dobiti nisu neogranicene




Kljucni faktor nepotpune konkurencije — vazan za oligopole!

« Strateska interakcija — stanje
u kojem poslovna strategija
svakog poduzeca ovisi o
poslovnim planovima _
njegovog suparnika. - & +-Mobile-

* Nastaje zbog meduovisnosti
na trzistu — pr.
Telekomunikacije

* Pr. Detroit — americka 1
industrija automobila A
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Oligopol

 TrziSna struktura u kojoj dominira viSe velikih proizvodaca homogenih (Celik,
bakar, cement) ili diferenciranih proizvoda (automobili, elektronika, ku¢anski
aparati)

» Postoje barijere ulasku na trziSte tj. prepreke konkurenciji
 Oligopolist je davatelj cijena

» Glavna karakteristika oligopola — meduovisno ponasanje ili strateska
iInterakcija

» Tvrtke se natjeCu sa svime osim promjenom cijene — cjenovni rat

ALGEBRA
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Duopol

* Najjednostavniji oblik oligopola

« Oblik nesavrsene konkurencije gdje cjelokupnu ponudu
kontroliraju dva poduzeca

« Javljaju se u onim privrednim granama gdje je ulazak
konkurentima veoma otezan

 Proizvodi duopolista mogu biti homogeni ali i diferencirani

ALGEBRA
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Vrste oligopola

o Suradnicki
* Nesuradnicki

ALGEBRA
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Suradnicki oligopol

- Ako se oligopolistiCke tvrtke susrecu sa slichim potraznjama i
troskovnim uvjetima, ulaze u suradnju kako bi se dogovorila
cijena, koliCina ili podijelilo trziste.

- Cijena koju dogovore obiCno je puno visa od prosjecnih ukupnih
troSkova, osiguravajuci visoke profite svakoj tvrtki u sporazumu

- Vrlo Cesto se nazivaju i tajnim oligopolima, iako ne moraju
nuzno to I biti
- “Ljudi u istoj trgovini rijetko se susrecu zajedno, ali razgovor zavrSava

urotom protiv javnosti ili nekom zlouporabom radi povecanja cijena.” Adam
Smith, Bogatstvo naroda
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Vrste suradnickih oligopola

 Kartel
* Dzentlmenski dogovor
* Model cjenovnog vodstva

ALGEBRA
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Vrste suradnickih oligopola

« Kartel - organizacija samostalnih
poduzeca koja proizvode slicne
proizvode i djeluju zajedno kako bi
podigli cijenu, podijelili trziste i
ogranicili kolicinu

» U vecini zemalja je zabranjen vid
udruzivanja

* |znimka: OPEC (Organization of
petroleum exporting countries).

 Suraduju na bazi formalno pisanog
ugovora izmedu proizvodaca nafte.

» Obicno se specificiraju cijene i kvote
proizvedene nafte
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Europska komisija danas je odredila americkoj investicijskoj banci JPMorgan 1
svicarskima UBS-u 1 Credit Suisseu novcane kazne u ukupnom 1znosu 94 milijuna
eura zbog kartelskog udruzivanja u financiskom sektoru

Daleko najveé¢om kaznom, od 61,7 milijuna eura, EK je kaznio americku

investicijsku banku zbog manipuliranja londonskom medubankovnom —
k arstv
ponudbenom kamatnom stopom libor za Svicarski franak u razdoblju : I;:m:apcm__asn
od oZujka 2008. do srpnja 2009. godine. Povrh toga, za sudjelovanje u v UBS ;
kartelu koji je dogovarao cijene izvedenica kamatnih stopa za franak
Bruxelles im je odrezao kaznu od 10,5 milijuna eura. Find us on
Facebook
- | | B Like (R
Svicarskom bankarskom divu UBS-u odredena je kazna od 12,7 —

milijuna eura za sudjelovanje u kartelu vezanom za izvedenice. Zbog
istog jerazloga Credite Suisse kaZnjen iznosom od 9,2 milijuna eura.

Britanska banka Royal Bank of Scotland (RBS). koja je oba kartela prijavila Europskoj Komisiji,

postedena je kazne.
ALGEBRA
/ BERNAYS



AZTN: KARTELI U HRVATSKO)

2012. - Pekari, Osijek 2012. - po 1.500kn

2013. - Presecki grupa i tri prijevoznika. - PONISTENO
2014. - Ortodonti - 150.000kn - PONISTENO

2015. - Marine i zastitari- 7.600.000kn PONISTENO
2016. - Sportske kladionice 9.700.000kn

2019. - Sibenski trgovci - 131.000kn

2019. - Splitske Autoskole - 465.000kn

2021. - Presecki ponovno - 1.031.000kn

2022. - Agrovir, Agrodalm, Diljexport... - 2.155.000kn

18:16 / 27°C
Naplaéene kazne - preko 12 milijuna kuna | N’I




EPH | Nacional — nakladnicki kartel?

* Nakon javne objave transkripata SMS dopisivanja lve Pukanica
| Ninoslava Pavica, Agencija za zastitu trziSnog natjecanja
(AZTN) razmislja o pokretanju istrage nad nakladnicima, EPH-a
I NCL Media grupom, zbog sumnje u stvaranje kartela odnosno
dogovaranja cijena, pise Novi list, a prenosi Tportal.




Vrste suradnickih
oligopola - nastavak

Dzentlmenski dogovor —
usmeni dogovori na golfu,
banketima, putem telefona i
sl.

Model cjenovnog vodstva —
dominantna tvrtka inicira
cijenu proizvoda a ostali je
prate. Svako povecanje
cijena dogovaraju izvrsni
direktori predvodeni
inicijatorom podizanja cijene
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“Hibrid” dzentimentskog dogovora

Kada bi slucaj zavrsio na sudu, Apple, Google, Intel i Adobe
suocili bi se s rizikom od isplate ukupne odstete od 3 milijarde
dolara

Ovo preporucuje 468 ljudi. Registriraj se to see what your friends recommend.

SAN FRANCISCO - Cetiri americke tehnoloske kompanije. ukljugujuéi Apple i
Google, pristale su na nagodbu u vezi tuZbe da su se dogovorile da ne konkuriraju
jedna drugoj vrbovanjem inZenjera zaposlenih u njima i tako onemogucile povecanje
placa u Silicijskoj dolini. Prema pisanju Reutersa ovi tehnoloSki divovi isplatit ce
ukupno 324 milijuna dolara.

Ta nagodba, ali bez navedenih uvjeta, najavijena je u

dokumentima koje su te kompanije predale sudu u

vijesti

» APPLE UTAJIO MILIJARDE cet-wtak samo nekoliko tjedar_l_ _prue _zakazanqg
DOLARA POREZA Najveca pocetka sudskog procesa, koji je privukao veliku
svjetska kompanija osnivala pozornost zbog mogucih golemih odSteta.
tvrtke bez zaposlenih i ureda

» APPLE POSTAQ NAJBOLII iKada bi siucaj zawrSio na sudu, Appie, Googie, intei i
SVIETSKI BRAND Coca-Cola Adobe suoéili bi se s rizikom od isplate ukupne od3tete

izgubila primat nakon 13

gl od 3 milijarde dolara, koliko su tuZitelji zatraZili u

sudskim podnescima. No, prema zakonu protiv
» KAKO JE PROPAO S o g s
BLACKBERRY Kompanija koju monopola. ta bi odSteta mogla dosegnuti €¢ak 9 milijardi
je ubila dosada: 2009. dolara.
vrijedila je viSe od osamdeset
mird. dolara. Danas, manje od  Qtprilike 64.000 osoba podnijelo je 2011. godine
e zajedniéku tuZbu protiv Applea, Googlea, Intela i Adobe
Systemsa optuZujucih ih da su se urotile da ne
konkuriraju jedna drugoj vrbovanjem inZenjera zaposlenih u njima kako bi izbjegle
povecanje placa vrhunskim inZenjerima.

U zajednickoj tuzbi kao dokaz se navodi nekoliko e-mail poruka u kojima su pojedini
celnici tih kompanija doista dogovarali da ne konkuriraju medusobno vrbovanjem
vrhunskih inZenjera.

MNeke od tih kompanija priznale su svojevrstan dogovor o nezaposljavanju, ali su
odbile optuzbe da su se urotile u namjeri da smanje place.




Primjer cjenovnog vodstva

Da bi vidjeli suvremeni primjer Smithovog opaZanja, razmotrite shiedeci izvadak
iz telefonskog razgovora izmedu izvr$nih direktora dvije zrakoplovne kompanije
pocetkom 1980-th. Poziv je prenesen u New York Timesu 24. veljace 1983. godine. Ro-
bert Crandall bio je predsjednik American Airlinesa, a Howard Putnam predsjednik
Braniff Airways.

CRANDALL:

PUTNAM:
CRANDALL:

PUTNAM:
CRANDALL:
PUTNAM:

CRANDALL:

Cint mi se totalno glupim ... sjediti ovdje i medusobno se
nadmetati, nijedan od nas nema koristi od toga.

Imas Ii kakav prijedlog za mene?

Da, imam prijedlog za tebe. Povecaj svoje cijene prijevoza
20 %. Ja éu povecati svoje sliedece jutro.

Robert, mi...

Ostvarit ce§ vecu zaradu, a ja isto.

Ne smijemo razgovarati o odredivanju cijenal

0, Howard. MoZemo razgovarati o bilo kojoj stvari 0 kojoj
zelimo razgovarati.




Uz rjesenje kojim se uvjetno odobrava koncentracija Atlantic
Grupe i Strauss Adriatic na trZistu kave u Srbije, Povjerenstvo
za zastitu trziSnog natjecanja Srbije je u cetvrtak, 29. veljace,
na svojim internetskim stranicama objavilo i rjesSenje iz
prosinca 2023. o povredi trziSnog natjecanja tih dviju tvrtki na

a ®

trZistu kave

Kako se navodi u obrazlozenju, Povjerenstvo je utvrdilo da su te
tvrtke izravnom ili neizravhom razmjenom informacija o politici
cijena i buducim veleprodajnim cijenama mljevene kave u Srbiji
dogovorile i uskladile poslovnu strategiju, $to je rezultiralo
zabranjenim sporazumom.

Obje tvrtke platile su kaznu od oko 2 milijuna eura — Atlantic Grupa
1,62 milijuna, a Strauss Adriatic oko 400 tisuca eura.

Povjerenstvo navodi kako je utvrdilo da su u predmetnom postupku
koristena oba mehanizma razmjene osjetljivih, komercijalnih,
strateski vaznih poslovnih informacija — izravna i neizravna
razmjena.

“lzravna razmjena informacija izmedu konkurenata najcesce se vrsi
izmedu predstavnika tvrtki, dok je neizravna razmjena slanje
signala i poruka putem medija. U situaciji kada konkurenti aktivno
‘gledaju i slusaju’ medijske izjave konkurenta, te izjave mogu biti
sredstvo razmjenen signala izmedu konkurenata, koji neizravno
pokazuju komercijalne strategije sudionika na trzisStu. Primjerice,
ako bi jedan konkurent putem medija poslao poruku da postoji
mogucnost poskupljenja, a drugi konkurent u odgovoru potvrdio da
je takvo poskupljenje nuzno (ili €ak ‘neminovno’), na taj nacin
‘ponuda’ bi se mogla poslati i ‘prihvat ponude’ te usuglasiti stavove
o trzisnom nastupu”, istiCu u Povjerenstvu.




Nesuradnicki oligopol

 Tvrtke formalno ne suraduju ali oblikuju svoje ponaSanje prema
potezima suparnika

* Cijene su stabilne na duzi period jer se tvrtke uglavhom natjecCu
na ne-cjenovnoj osnovi (marketing, dodatne usluge i sl.)

- Zeli se izbje¢i cjenovni rat
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Vipnet bi mogao tuziti HT zbog
predatorskih Cijena — VL, 12.2.2011,

« Dampinga u cijenama HT-a sigurno nema, kazao je jucCer lvica Mudrinic
prvi covjek HT-a, komentirajuci Vipnetovu zalbu Drzavnoj komisiji za
kontrolu postupaka javne nabave (DKOM). Vipnet je, naime, izrazio
sumnju u ponudene HT-ove cijene na natjeCaju za mobilnu telefoniju
Vlade. HT je ponudio trostruko manju cijenu od Vipneta, i izazvao sumnju
kod suparnika koji su na podrucCju mobilne telefonije gotovo ravnopravni.




Primjer kratkoroCnog cjenovnog rata

* Taxi rat u Osijeku: 'Stari' taksisti snizili cijenu s 25 na 12 kuna

Dolazak Taxi Cammea u Osijek i njihova promotivna cijena od 13 kuna za voznju do pet kilometara, izazvala je reakciju ,starih*

osjeCkih taksista, koji su po€etnu cijenu svoje usluge snizili za vise od 50 posto, odnosno sa 25 na 12 kuna, takoder za voznju
do pet kilometara.

- I mi smo uveli promotivnu cijenu, koja ce trajati dok bude trajala i njihova, a kada oni poskupe i mi ¢emo. Nije to ekonomski
opravdano, ali s obzirom da su oni agresivni u svom pristupu i ¢ak bih mogao reci nekulturni, jer prakticki vuku ljude za rukav na
kolodvorima, morali smo nekako odgovoriti. Broj vozZnji se povecao, ali nam ljudi kaZu da se sigurno nece voziti kada cijena skocCi
na 20 kuna - rekao je jedan osjecki taksist, koji tvrdi da bi ekonomski opravdana cijena i to bez ostvarivanja profita trebala biti
40 kuna za voznju do 5 km.

Podsjetimo, Taxi Cammeo u Osijeku je s radom poceo prosloga petka i to sa 12 osobnih automobila i jednim mini busom, a za
poCetak rada odredili su promotivnu cijenu od 13 kuna, koja Ce vrijediti do 1. lipnja, kada ¢e poskupjeti na 20 kuna. 1z Taxi
Cammea su porucili da ih ne zabrinjava odluka ,starih® taksista i kazu da je to bilo o€ekivano.

- étc_) se nas tice oni mogu voziti i besplatno ako misle da nam mogu parirati. Mi smo potpuno drugacije organizirani, imamo 12
vozila, dispecerski centar i nasa vozila ne stoje, nego su non-stop u pogonu tako da nismo nimalo zabrinuti zbog njihove reakcije
- porucio je direktor Taxi Cammea u Osijeku Vladimir Minovski.




MonopolistiCka konkurencija - karakteristike

« TrziSna struktura koju karakterizira
1. Relativno veliki broj proizvodaca i kupaca

— svaka tvrtka ima mali udio ukupnog trzista i ogranicenu ali ipak malu kontrolu
nad trziSnom cijenom

- Nema suradnje, svaka tvrtka ima svoje cjenovne politike bez obzira na
konkurenciju

2. Ulazenje na trziste i izlazenje iz njega je relativno lako — zato sto su tvrtke
relativno male i mnogo ih je; prepreke su uglavnom vezane uz troskove
marketinga te istrazivanja i razvoja; tvrtke mogu lako izacCi sa trzista ako su
neprofitabilne
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Monopolisticka
konkurencija -
karakteristike

3. Takmice se kroz
diferencijaciju proizvoda

a) Fizicke karakteristike —
kompjuteri — memorija,
brzina,

b) Dodatne usluge — dostava
kod kuce

c) Lokacija — trgovacki centar
d) Marka i ambalaza
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Razlika - monopol, monopolistiCka konkurencija, savrsena
konkurencija

* Razlika monopol — monopolistiCka konkurencija

- Potraznja je elastiCnija nego kod monopoliste zato sto postoji
konkurencija te se proizvode proizvodi koji se mogu
supstituirati. Monopol nema konkurencije

Razlika savrsena konkurencija-monopol.konkurencija

- Potraznja nije savrseno elasticha - Manja konkurencija nego u
savrsenoj konkurenciji; proizvodi nisu savrseni supstituti (zbog
diferencijacije)
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Zakljucno: Karakteristike
ogranicene/nepotpune konkurencije

Postoji mogucnost odredivanja cijena od strane kako ponude tako i potraznje.
Pretpostavka te mogucnosti je ograniCeni broj privrednih subjekata

Privredni subjekti na trziStu nesavrsene konkurencije su price makeri. U svojoj poslovnoj
politici se rukovode odredivanjem cijena i koliCina.

Postoji veca ili manja ograniCenost ulaska i izlaska drugih privrednih subjekata u granu.

Za razliku od savrseno konkurentnih poduzeca Cija je krivulja potraznje horizontalna
krivulja potraznje poduzeca u nepotpunoj konkurenciji je negativhog nagiba




