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Vizualni mediji — ciljevi ucenja:

Nakon sto proucite ovo poglavlje, moéi Cete:

Y

Objasniti snagu poslovnih slika, raspraviti 6 na€ela grafi€kog dizajna koja pomazu osigurati u€¢inkovite vizualne
elemente i objasniti kako izbjeci eticke propuste pri koristenju vizualnih elemenata.

Objasniti kako odabrati koje ¢ete tocke u svojoj poruci ilustrirati.
Opisati najéesSce opcije za prikaz podataka u vizualnom obliku.

Opisati najéeSce opcije za prezentiranje informacija, koncepata i ideja.

YV V VY VY

Objasniti kako integrirati vizualne elemente s tekstom i popisom, te 3 kriterija za provjeru kvalitete vizualnih
sadrzaja.

Y

Identificirati najvaznija razmatranja u pretprodukcijskim, produkcijskim i postprodukcijskim fazama produkcije
poslovnih videa.
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Razumijevanje vizualne komunikacije

* Vizualna komunikacija je danas postala bitna tehnika u poslovanju.
« Ovo predavanje osmisljeno je da vam pomogne:

- cijeniti mo¢€ slika i vizualne evolucije poslovne komunikacije,

- identificirati koje toCke u svojim porukama treba ilustrirati;

- kako odabrati najbolju sliku za svaku od tih tocaka;

- kako stvoriti uCinkovite vizualne elemente u bilo kojem mediju, od
dopisa do izvjes¢a do web stranica do prezentacija;

- | kako proizvesti osnovne poslovne videozapise.
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MOC SLIKA

« Dobro osmisljeni vizualni elementi mogu poboljsati komunikacijsku snagu tekstualnih
poruka, a u nekim ih slucajevima ¢ak i zamijeniti.

* Vizuali ¢esto mogu prenijeti neke poruke (kao sto su prostorni odnosi, korelacije, postupci
| emocije) djelotvornije i djelotvornije od rijeci.

* Opcenito, u odredenom vremenu ucinkovite slike mogu prenijeti mnogo vise informacija
od teksta.

* Vizuali privla€e i zadrzavaju pozornost ljudi, pomazuci publici da razumije i zapamti vasu
poruku.

« Zauzeti Citatelji cesto prelaze na vizualne elemente kako bi pokusali shvatiti srz poruke, a
privlacéni vizualni elementi mogu citatelje privuéi dublje u vasa izvjesc¢a i prezentacije.

« Koristenje slika takoder je ucinkovit na€in komunikacije s raznolikom publikom koja je
uobic¢ajena u danasnjem poslovnom okruzenju.
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Vizualna simbolika

 Osim svoje izravne informacijske vrijednosti, vizualni sadrzaji cesto prenose konotativno
znacenje takoder.

* Vizualni simbolizam je konotativho zna€enje koje vizualni elementi i dizajn mogu imati u
razli¢itim kulturama.

 Znacajan dio snage — i rizika — vizualnih elemenata proizlazi iz njihovih konotativnih
znacenja. Cak | nesto tako jednostavno poput simbola vodenog ziga umetnutog u
memorandum moze povecati povjerenje Citatelja u poruku otisnutu na papiru.

« Mnoge boje, oblici i drugi elementi dizajna nose vizualnu simboliku, a njihovo simbolicko,
konotativho znacenje moze evoluirati tijekom vremena i znaciti razlicite stvari u razli€itim
kulturama (vidi sliku 9.1).

« Biti svjestan ovih simboli€kih znac€enja i njihovo koristenje u svoju korist vazni su aspekti
uspjesnog poslovnog komunikatora.
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Figure 9.1 Visual Symbolism
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VIZUALNA EVOLUCIJA U POSLOVNOJ KOMUNIKACIJI

* Nekoliko tehnoloskih | drustvenih ¢imbenika pridonosi sve vec€oj upotrebi i vaznosti
vizualnih elemenata u poslovnoj komunikaciji.

* Proces izrade i rada s vizualnim elementima nekada je bio domena stru€njaka sa
slozenim | skupim alatima. = Digitalna tehnologija dramatiéno je promijenila ovu
situaciju.

« Jeftini digitalni fotoaparati i pametni telefoni mogu proizvesti visokokvalitetne slike |
video zapise te softver potreban za izradu dijagrama, obradu fotografija, uredivanje
videa i pripremu drugih vizualnih elemenata i dalje postaje laksi za koristenje i sve

mochniji.

Zahvaljujuc¢i napretku tehnologije i promjenjivim o€ekivanjima publike, poslovna
komunikacija postaje sve vizualnija.

ALGEBRA



VIZUALNA PISMENOST

« Kao rezultat ovih promjena u alatima i komunikacijskom okruzenju,
vizualna pismenost - sposobnost stvaranja ucinkovitih slika |
Ispravnog tumacenja takvih slika postala je klju€na poslovna vjestina.

* Vizualna pismenost je sposobnost uspjesnog stvaranja i interpretacije
vizualnih sadrzaja.

* Bez obzira koristite li vizuale da biste dosegnuli publiku s ograni€enim
vjestinama citanja ili da biste povecali utjecaj svojih pisanih poruka,
znanje kako pomoci svojoj publici da vidi ono sto vi vidite omogucit Ce
vam da postanete u€inkovitiji komunikator.
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NACELA VIZUALNOG DIZAJNA

« Stvaranje uc€inkovitih vizuala zahtijeva osnovno poznavanje principa dobrog dizajna.
6 temeljnih nac¢ela pomazu razlikovati neucinkovite i u€inkovite dizajne:

1. Dosljednost — vizualni paralelizam, kao i tekstualni paralelizam, pomaze publici da razumije |
usporediti niz ideja. Vizualni paralelizam moze se posti¢i na razlicite nacine, uklju€ujuci
dosljednu upotrebu boje, oblika, veli€ine, teksture, polozaja, mjerila ili slova.

2. Kontrast. Kako biste naglasili razlike, prikazite predmete u kontrastne boje, oblike ili veli€ine.
3. Ravnoteza. Ravnoteza moze biti; formalna, u kojem su elementi slike rasporedeni simetricno
oko srediSnje tocke ili osi, ili neformalna, u kojem elementi su rasporedeni na na€in da se
postigne ukupni u€inak ravnoteze. Uobic€ajeni pristup neformalnoj ravnotezi je slaganje jednog
vizualno dominantnog elementa u odnosu na nekoliko manjih ili slabijih elemenata. Opéenito,
formalna ravnoteza je smirenija i ozbiljnija, dok se neformalna ravnoteza €ini dinami€nijom i
priviaénijom.

4. Naglasak. Publika obiéno pretpostavlja da dominantan element u dizajnu je najvazniji, stoga
provjerite predstavlja li vizualno dominantni element doista najvaznije informacije. Mozete to
uciniti kroz boju, polozaj, velic¢inu ili polozaj, na primjer.
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NACELA VIZUALNOG DIZAJNA

5. Konvencije — vizualna komunikacija je vodena razlicitim opc€eprihvacenim pravilima ili
konvencijama. Sve konvencije su toliko ukorijenjene da ljudi niti ne shvaéaju da slijede ta
pravila. Na primjer, ako je engleski vas materinji jezik, pretpostavljate da se ideje kre€¢u po
stranici slijeva nadesno jer je to smjer u kojem se piSe engleski tekst. Medutim, ako vam je
arapski ili hebrejski izvorni, mogli biste automatski pretpostaviti da je tok na stranici ili ekranu s
desna na lijevo jer je to smjer u kojem su ti jezici napisani. KrSenje konvencija €esto uzrokuje
smetnje u komunikaciji, ali u nekim slu€ajevima to moze biti vrlo uc€inkovito. Na primjer,
okretanje organizacijske sheme naopako za staviti klijente na vrh, sa zaposlenicima na prvoj
liniji izravno ispod njih i sve do izvrSnog direktora na dnu, moze biti u€inkovit naéin da se
naglasi da su kupci na prvom mjestu i da su menadzeri odgovorni za podrsku zaposlenicima u
njihovim nastojanjima da zadovolje kupce .

6. Jednostavnost. Jednostavno je obiéno bolje kada su u pitanju vizualni elementi za poslovnu
komunikaciju. Ne zaboravite da prenosite informacije, a ne izrazavate svoj kreativni duh.
Ogranicite broj boja i elemenata dizajna i vodite raéuna o tome da izbjegavajte ,,chartjunk”, izraz
koji je skovao struénjak za vizualnu komunikaciju Edward R. Tufte za dekorativhe elemente Kkoji
zatrpavaju dokumente i potencijalno zbunjuju citatelje bez dodavanja bilo kakve relevantne
informacije.
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« Snaga uvijek dolazi s odgovornoscu — a potencijalna moc¢ vizualnih
sadrzaja stavlja eti€ki teret na svakog poslovnog komunikatora.

« Eticki problemi, namjerni i nenamjerni, mogu biti razli€iti:

- od fotografija koje igraju narasne ili rodne stereotipe,

- do slike koje impliciraju uzroc¢no-posljedicne veze koje mozda i ne
postoje,

- grafikona koji iskrivljuju podatke (vidi sliku 9.2),

- te laznih videozapisa koji imaju za cilj pokazati ljude kako rade |
govore stvari koje nikada nisu u€inili ili rekli.

ALGEBRA



Mozete raditi na izbjegavanju etickih nedostataka u svojim
vizualnim sadrzajima slijedeci ove smjernice:

« Razmotrite sva moguca tumacenja — i pogresna tumacenja. PokuSajte pogledati svoje vizualne elemente iz perspektive
publike. Hoce li ih njihove predrasude, uvjerenja ili pozadina dovesti do drugacijin zakljuCaka od onih koje ste namjeravali?

* Navedite kontekst. Dio vaSe odgovornosti kao komunikatora je da pruzite ne samo tocne slike, ve¢ i dovoljno pozadinskih
informacija koje publici pomazu u ispravnom tumacenju vizualnog.

« Nemojte skrivati niti minimizirati negativne informacije koje su u suprotnosti s vasim argumentom. Prikrivanje informacija
sprjeCava vasu publiku u donoSenju potpuno informiranih odluka o vaSem sadrzaju.

* Ne pretjerujte s informacijama koje podupiru vas argument. Slicnho tome, imate odgovornost ne pretjerano prodavati informacije
u prilog svom argumentu.

« Nemojte previse pojednostavljivati slozene situacije. Po samoj svojoj prirodi, vizuali imaju tendenciju predstavljanja
pojednostavljenih pogleda na stvarnost. To je obi¢no prednost i jedan od klju€nih razloga za koriStenje vizuala. Medutim, pazite da
ne zavedete publiku skrivanjem komplikacija koje su vazne za razumijevanje situacije od publike.

* Ne implicirajte uzroéno-posljedicne veze bez pruzanja dokaza da one postoje. Mozete tvrditi da postoji uzro¢na veza (Sto znaci
da je povecanje potrosSnje na oglasavanje uzrokovalo povecanje prodaje) samo ako moZzete izolirati potroSnju na oglasavanje kao
jedini ¢imbenik koji moze objasniti poveéanje prodaje.

* lzbjegavajte emocionalnu manipulaciju ili druge oblike prisile. Na primjer, fotografija nesretnog djeteta koje se tretira kao
drustveni izopcenik jer ne posjeduje popularnu igraCku mogla bi se smatrati neeti¢nim nacinom uvjeravanja roditelja da kupe taj
proizvod svojoj djeci.

« Budite oprezni s nac¢inom na koji skupljate podatke. Priprema dijagrama, grafikona i tablica koje prikazuju podatke Cesto
uklju€uje odluke o prikupljanju ili grupiranju podataka. Takve odluke mogu imati dubok u€inak na poruku koju vasa publika prima.Na
primjer, ako agregirate dnevne razine proizvodnje kako biste prikazali samo jednu podatkovnu toCku za svaki tjedan, mozda
prikrivate vazne varijacije koje se dogadaju iz dana u dan.
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(a) Measured Impurities
(c) Measured impurities
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Identificiranje toCaka za ilustraciju

« Da biste utvrdili koji dijelovi vase poruke mogu imati koristi od vizualnih
sadrzaja, odmaknite se | razmotrite tijek svoje poruke sa stajalista publike:
 Koji ée dijelovi poruke vjerojatno izgledati slozeni, podlozni pogresnom

tumacenju ili cak pomalo dosadni?
* Postoje li veze izmedu ideja koje mozda nisu ocCite ako se 0 njima govori
samo u tekstu?

« Postoji li mnogo numerickih podataka ili drugog diskretnog cinjenicnog
sadrzaja koji bi bilo tesko procitati da je predstavljen u obliku odlomka?
« Postoji |li sansa da glavna ideja ne “iskocCi sa stranice” ako je obradena

samo u tekstu?

Ako na bilo koje od ovih pitanja odgovorite potvrdno, vjerojatno vam je
potreban jedan ili vise vizuala.

ALGEBRA



- Cist. Ljudski um izuzetno je vje$t u obradi vizualnih informacija. Ako vam je tesko prenijeti
ideju rije€ima, razmislite ho€e li vizualni element umjesto toga obaviti posao.

- Kompletan. Vizualni prikazi, posebice tablice, ¢esto sluze kao potporni detalji za glavnu ideju
ili preporuku.

- Sazet. Vjerojatno ste €uli izraz "Slika vrijedi tisu€u rije€i." Sa slikom koja radi zajedno s
tekstom, mozda ¢ete moci znatno smanjiti broj rije€i.

* Povezan. Kljuéna svrha mnogih poslovnih poruka je pokazivanje veza - slicnosti ili razlika,
korelacija, uzroéno-posljediénih odnosa itd. Kad god zelite da citatelji vide takvu vezu,
razmislite o grafikonu, dijagramu ili drugoj ilustraciji.

« Uvjerljiv. Ho€e |i jedna ili vise ilustracija vasu poruku uciniti uvjerljivijom, zanimljivijom ili
vjerojatnije da ¢e je prodcitati? Rijetko zelite umetnuti vizualne elemente samo u dekorativne
svrhe, naravno, ali ¢ak i ako se poanta moze izraziti jednako dobro putem teksta ili vizualnih
elemenata, razmislite o dodavanju vizualnih elemenata kako biste svoje izvjesce ili

Dok utvrdujete koje bi tocke u vasem dokumentu imale koristi od vizualnog prikaza, pobrinite
se da svaki vizual za koji se odlucite ima jasnu svrhu (vidi tablicu 12.1).
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TABLICA 12.1 Kadsa koristiti vizualne elemente

SURHA PRIMJENA

Razjasnjavanje Poduprite tekstualne opise , grafickih® tema: kvantitativne ili numericke informacije, objasnjenja
trendova, opisi.

Pojednostavljivanje Razlomite komplicirane opise na sastavne dijelove koji se mggt'l.oslikat.i konceptualnim
modelima, dijagramima toka, organizacijskim grafikonima ili dijagramima.

Nagla3avanje Skrenite pozornost na osobito vazne teze tako da ih ilustrirate linijskim i stupéanim grafikonima
te kruznim grafikonima.

Sumiranje Iznesite pregled glavnih teza narativa uvr§tavanjem grafikona ili tablice koja sazimlje podatke.

Pojacavanje Predstavite informacije u vizualnom obliku kako biste nadopunili tekstualne opise.

Privlaéenje Ucinite materijal interesantnijim tako da ukrasite pocetnu ili naslovnu stranicu i tako da razlomite
tekst vizualnim pomagalima.

Impresioniranje Izgradite povjerenje koristenjem vizualnih oblika za iskazivanje autenti¢nosti i preciznosti.

Unificiranje Oslikajte odnose izmedu raznih elemenata cjeline.
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SLIKA 12.6. Dijelovi tablice
Ovo su standardni dijelovi tablice. Bez obzira na dizajn koji koristite, uvjerite se da je raspored jasan i da je
zasebne redove i stupce lako slijediti.

NASLOV VISE STUPACA Naslov jednog

stupca
Podnaslov Podnaslov Podnaslov Podnaslov
Naslov reda XXX XXX XXX XXX
Naslov reda XXX XXX XXX XXX
Podnaslov XXX XXX XXX XXX
Podnaslov XXX XXX XXX XXX

UKUPNO XXX XXX XXX XXX




Linijski grafikon

Average Kiln Temperatures, North Island Facility, Day Shift
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Figure 9.4 Line Chart
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Povrsinski grafikon

Home Game Ticket Sales
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(d) CommuniCo Preferred Communication Media
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Figure 9.6 Bar Charts
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Figure 9.6 Bar Charts (continued)
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Competitor Financial Health
| dijagram

"Lr‘ Jv‘
= Extan (Annual sales: $155MYyr) ()

: Al C a2 OW |
O ’ data dimens:ons 1or each entity
- Fizel (Annual sales: $700M/yr) n thie axamola hart ehows
‘\ eLe - r - - - . L ! - - - L — L S
¥ T\/ I I profil margn (y-axis), revenue
& 4n Zenach (Annual sales: S850M/yr) growth rate (x-axis), and annua

Rey - .

) ’ MooreComp (Annual sales: $1.48/Nr)

|

0% 10% 20% J0°% 40°% 50° bU% T0%
pé-’.‘w'..)t‘ Gl_/h" R:ﬂ‘:
Figure 9.8 Bubble Diagram
A bt lagran N Firex ralx IS yong the x- a XES | e diamel | &8 pubbe. In i LSk
4] ! I re e gro 1 | ey O f X | 1=l | ] X 12 h B n
| el f ' Moo [ N { J tu X Of T2l

n ) r than two of its 1 noet!t

ALGEBRA




Radarski dijagram
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Tortni i stupcCasti grafikon
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Figure 9.10 Pie Charts Versus Bar Charts
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Konvencionalni dijagrami i dijagrami ogranic¢eni su na nekoliko nac€ina:

« vec€ina tipova moze prikazati samo ograni¢en broj podatkovnih toc¢aka prije
nego sto postanu previse pretrpani za tumacenje,

« cesto ne mogu prikazati slozene odnose medu podatkovnim to€kama,

* oni obiéno mogu predstavljati samo numericke podatke, |

* nisu interaktivni.

Vizualizacija podataka (engl. Data visualization) je postala vazan alat za tvrtke
koje rade s ogromnim skupovima podataka.

Interaktivni softver kao sto je Tableau omogucuje korisnicima da ,,kopaju”
podatke kako bi pronasli detalje ili pogledali zbirke podataka iz razli€itih
perspektiva (vidi sliku 9.11).
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Figure 9.11 Data Visualization

Data visualization displays and software tools take a wide vanety of forms. This mobie app from Tableau lets users expilore a large data set from

gifierant parspectives and at varying levels of datad
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Infografika
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Figure 9.13 Infographics
Infographics are a great way 1o tall storias with data, as in thes infographic on the scence behind customer

loyaity. (The nfographic appears online as a single image.)




MOBILE AP
Graph (Android) and Chartistic

L) are two Of the many apps

Izrada | Integracija vizuala s o s coats

« STVARANJE VIZUALNIH PRIKAZA - Razina sofisticiranosti vizuala trebala bi odgovarati
komunikacijskoj situaciji. Jednostavna skica moze biti dobra za radni sastanak, ali
neprikladna za formalnu prezentaciju ili izvjesée. S druge strane, razradeni vizualni prikazi u
punoj boji mogu se smatrati ekstravagantnim za neformalno izvjesée, ali mogu biti potpuno
prikladni za poruku najviSem menadzmentu ili vanjskim dionicima.

 INTEGRACIJA VIZUALNIH PRIKAZA S TEKSTOM - Zadrzite ravnotezu izmedu ilustracija i
rijeCi. Pobrinite se da vasi vizualni elementi odgovaraju potrebama, ocekivanjima i
vjeStinama tumacenja vase publike.

* Upucivanje na vizualne elemente - Osim ako vizualni element jasno stoji sam za sebe, treba
ga navesti brojem u tekstu vaseg izvjeséa. Da biste vizualne elemente povezali s tekstom,
uvedite ih u tekst i postavite ih blizu to€aka koje ilustriraju.
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« Postavljanje vizualnih elemenata - Postavite svaki vizualni prikaz sto je blize moguce
njegovoj referenci u tekstu pomoéi Citateljima da razumiju relevantnost ilustracije i smanjiti
napor ¢itanja. U idealnom slu€aju, najbolje je postaviti svaku vizualu unutar, pored ili
neposredno nakon odlomka koji ilustrira tako da c¢itatelji mogu pogledati objasnjenje |

vizualu u isto vrijeme.

* Pisanje naslova, opisa i legendi - Naslov identificira sadrzaj i svrhu vizualnog; opisni naslov
jednostavno identificira temu ilustracije, dok informativni naslov pomaze ¢itatelju razumjeti

zakljuéak koji se moze izvué€i iz ilustracije.

Naslov nudi dodatnu raspravu sadrzaja vizualnog;

a legenda je klju€ koji pomaze Citateljima “dekodirati” vizualno objasnjavajuci sto razliCite
boje, simboli ili drugi izbori dizajna znace.
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PROVJERA KVALITETE VASIH VIZUALNIH PRIKAZA

Vizuali imaju posebno snazan utjecaj na vase citatelje i na njihovu percepciju vas i vaseg
rada, stoga obratite pozornost na kvalitetu. Postavite si tri pitanja o svakom vizualnom
elementu:

« Je |li slika tocna? Obavezno provjerite postoje |li pogreske kao Ssto su tipografske
pogreske, nedosljedan tretman boja, zbunjujuéi ili nedokumentirani simboli i
neporavnati elementi. Takoder provjerite podudaraju li se informacije u slikama i tekstu.

« Je li vizualno ispravno dokumentirano? Kao i kod tekstualnih elemenata u vasim
izvjeS€éima | prezentacijama, vizualni elementi temeljeni na tudim istrazivanjima,
informacijama i idejama zahtijevaju puni citat. (Cak i ako je grafiéki dizajn u potpunosti
vas, sve temeljne informacije preuzete iz drugih izvora moraju biti dokumentirane.)

« Je li slika iskrena? Kao posljednja mjera opreza, odmaknite se | provjerite prenose li
vasi vizualni elementi istinite poruke. Pobrinite se da ne skrivaju informacije koje su
potrebne publici, ne impliciraju zakljuCke koje vase informacije ne podrzavaju ili ne
Igraju emocijama publike na manipulativan ili prisilan na€ins.
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VIZUALNI MEDIJI NA MOBILNIM UREDAJIMA

* Bilo da se radi o videu za obuku, interaktivnom alatu za velike podatke ili GIS sustavu
koji se koristi za analizu na licu mjesta, mnogi zaposlenici moraju koristiti vizualne
medije na pametnim telefonima i tabletima.

« Ograni¢enja malih zaslona jos su ostrija s vizualnim sadrzajima nego s tekstom, stoga
priprema vizualnog sadrzaja za mobilne korisnike potrebno je pazljivo planiranje I
koristenje alata za prikaz dizajniranih za mobilne uredaje.

Uz vrhunski prostor na ekranu, pazljivo razmislite o potrebama publike, uklju€ujuci
okolnosti u kojima €e ljudi koristiti svoje uredaje kako biste mogli odrediti prioritete |
redoslijed isporuke informacija (vidi sliku 9.14).
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Produkcija poslovnih videa

Za video zapise koji zahtijevaju najvisu kvalitetu produkcije, tvrtke obicno
angaziraju strucnjake s potrebnim vjestinama i opremom.

Za vecinu rutinskih potreba, medutim, svaki poslovni komunikator sa skromnom
opremom i nekoliko osnovnih vjestina moze stvoriti ucinkovite videozapise.

Proces pisanja u tri koraka lako se prilagodava videu; profesionalci se odnose na
tri korake kao sto su pretprodukcija, proizvodnja i postprodukcija (vidi sljedeci
slajd).

Napomena o terminologiji:

Digitalna videoografija naslijedila je brojne izraze iz filma koji nemaju strogog tehni¢kog
smisla u samo digitalnom podrucju, ali su svejedno u uobicajenoj upotrebi, ukljuCujuci
snimke za oznacavanje bilo koje kolic¢ine snimljenog videa i snimanje za oznacCavanje
videosnimanja.
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PREPRODUKCUIA

Odredite i provjerite svoju
svrhu i opseg.

Razmislite o kompoziciji scena
koje zelite snimiti.

Odlucite gdje éete smjestiti
svoju kameru ili kamere.

Planirajte osvjetljenje.

Napravite pripremu za snimanje
zvuka.

Napisite listu ili cijeli scenarij
snimanja.

Identificirajte materijal B-role
koji ¢e poboljsati finalni video.

Kadrirajte svaki kadar pazljivo.

Drzite kameru mirno tijekom
snimanja osim ako situacija
zahtijeva da se krecete.

Snimite snimke B-role.

Ne koristite specijalne efekte u
vasoj kameri kako biste mogli
izvesti Ciste snimke.

PRODUKCUA POSTPRODUKCUIA

Premjestite vase video snimke na
vase racunalo i uCitajte ih u softver
za uredivanje.

Procijenite vas materijal, te
identificirajte koje snimke Zelite
zadrzati i one koje mozete obrisati

&> "=

Kreiranje

N\

Pomaknite sekcije snimaka kako je efe kt VNl h

potrebno da biste ispricali
povezanu i uvjerljivu pricu.

Umetnite slike i isjecke B-role.

Dodaijte prijelaze izmedu video
segmenata.

Sinkronizirajte glavnu audio vrpcu
s video zapisima i snimljenim
pripovijedanjima.

Dodaijte intro (uvod) i outro
(zakljucak).

Dodajte tekstualne naslove i
ostale potrebne znacajke.

Kreirajte i distribuirajte zapis.

poslovnih
videa

\



IS ILE A

Videoshop offers a vanaty of

SAVJETI: production ook for en

- Bas kao sto slikari komponiraju scenu, s video kamerom slozite scenu nakon
donosenja odluke o tome sto prikazati i gdje postaviti kameru.

* Ulozite vrijeme i novac u dobro osvjetljenje; kljuéno je za kvalitetnu video produkciju.
« Lista snimanja sluzi kao vas pregled i kontrolni popis dok snimate.

« B-rola je filmska terminologija za dodatne scene | slike koje mogu poboljsati vasu
konacnu proizvodnju.

* Odolite iskusenju da se krecete svojom kamerom dok snimate osim ako je prijeko
potrebno.

« Postprodukcija ukljucuje koristenje softvera za uredivanje videa za postavljanje svih
vasih video i audio elemenata u zeljeni niz.
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Wide angle

Medium range

Close up

A wide-angle shot shows the full hisld of
view; it can be great for captunng the size
and composition of a crowd, suggesting a
sense of scale, and establisheng & scene
One drawback is the lack of visual and
emotional ntimacy. In this case, the
speaker appears inssgnificant and astant

A medum shotl may or may not be usetul,
depanding on what you are inang 1o convey
For exampie, If someoné n the crowd was
argung with the speaker, using 8 madum
range shot 10 Z00m In as Close as possitie
whde still gatting both people In framé would
halp you capiure the emotion of the moment

A close-up shot conveys Intimacy and
emotion, and It can remove distracting
elements. On the downside, you lose the
crowd reactions, and staying tight on the
speaker for long penods can get ledious
Mixing It up with some crowd reaction
Shols 1S a good solution

'

o s

)

Figure 9.16 Shaping Your Message by Framing Your Shots

Daceions about how you frame your shols can have a dramatic gfiect on information delwery and emotional mpact

Compare the affect of thase lor g, medium, and ciose shots, for exampse Ramamber thal your viewers Can 08 aver Y

thur l-_;' the Camera Seas, DL ¢ ’l“’ what the camera seas
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Highlights from AGM

Figure 9.17 Framing Your Shots: Finding the Right Balance

Visual Dalanca IS another Key Oacision when ran ng your & Ols. FOI
2-up of a person speaking directly 1o a camera oy ‘

Honmng thx i . iy off ter maks o -
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The human brain
processes visuals

In fact, it takes only

for the brain to

rocess an image.
times faster than text. P 9

Visuals are more likely to be stored in our long term memory,

leading to BETTER RETENTION.

According to a study, after 3 days, people retain:

Mo¢ vizuala u online ucenju—Infografika,izvor:
https://www.edumatech.com/the-power-of-visuals-in-
online-learning/

Zavrsne misli
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7 TIPS

effective visual communication

@) @)
@) @)
@) O
0 O

SELECT IMAGES » Pick colors and fonts which evoke positive
emotions within each learner
)\ » Ponder over specific visuals for » Choose M to deliver amore
your training slides relaxing and sophisticated feeling

> Make sure to answer some
questions, Do you like your

4 students to take some actions? Or Do
you like to evoke a_ positive emotion

in them? |- COLORS AND FONTS -
I > Choose images that help to clarify your training content

Pay attention to your brand image

» Make photos and graphics more provoking

and engaging at the same time Q

/a one

Generate the familiar language, symbols, and references
Apply visual metaphors to hit
[ ] v hard in their senses

ttpS Z//E|ea n i ngi nngra p hi T | VISUAL COMMUNICATION |
cs.com/create-effective- I

because its the spice of life

Put visual communication at the top of
the screen
Add more borders and use a striking font

to make it more different
Arrange everything important information
on the left side
Balance with an engaging image on
E the right
FAMILIARITY

» Use some familiar icons for your teaching materials

Follow the Hick's Law rules to mix the

images with text suitably

e e

I” VISUAL HIERARCHY

Add a responsive training element
Don't bother using various tools to render those images

Ensure the photos to
look flawless on many

other devices =
Use interactive media to

explain  the process =

more interestingly

" RESPONSIVE VISUALS

» Keep the learners guessing about

visual-communication-

> Share other shocking statistics with your infographics

H o
e I ea rn I n Go for the animated photos, Jfig
GIFs, or animated videos when O b g
© o
o

» Keep the video no longer than five

o
g 5 minute
_o—==) > Breakdown the materials

into little pieces

> Focus on the key points
» Getthe right animation style for your training

its possible

| ANIMATION STYLES

—0——00——00

OTHER TIPS

Use some creative points of views that expose the unknown e
- M >~ Add behind-the-scenes visual communication

To evoke powerful emations, utilize sensory images to hit the learners’
o senses
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Mona Lisa

Mona Lisa je dopojasni portret
talijanskog umjetnika Leonarda da
Vincija. Smatran arhetipskim
remek-djelom talijanske
renesanse, opisan je kao
"najpoznatije, najposjecenije, 0
kojem se najvise pise, 0 kojem se
najvise pjeva, [i] najparodiranije
umjetnicko djelo na svijetu”.

- Wikipedia, 2024
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Moj Zivot na

Moj zivot U Sveucilistu Algebra

minuti: -
https://www.youtube.com/ u mantl.
watch?v=7n1DulY_mlJo ?
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